Kokemus Vaikuttaa -koulutus 2023

\ :
A KOKEMUSVIESTINTA
e ORGANISAATIOSSAMME

Ideointia Out of the Box

Missd muodossa ja milld alustoilla organisaatiomme
voi tehdd kokemusviestintaa?

Miten 5-vuotias ratkaisisi taman? Mita sosiaalisia tilanteita pelkadva
ihminen ajattelisi tasta?

Mitd isoditi sanoisi tahan? Miten tadma olisi ratkaistu 90-luvulla?

Mit& ei ainakaan tehdd? Mitd MacGyver tekisi?

www.kokemusvaikuttaa.fi

[ @kukkuuhanke J




KAMPANJAN
SUUNNITTELULOMAKE

Kampanjan aikataulu Tyontekijoiden tyotehtavat Toimijoiden tehtavat

Kampanjan aikana
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